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Stiftungszweck

Im Stiftungszweck der Stiftung RoadCross Schweiz (RCS)

sind folgende Ziele festgehalten:

1. Die generelle Hebung der Verkehrssicherheit.

2. Die Forderung einer gesunden und massvollen Ent-
wicklung des Strassenverkehrs.

3. Die Verminderung der Anzahl der Opfer und Gescha-
digten des Strassenverkehrs.

4. Die Beratung, Begleitung und Unterstiitzung der
Opfer und ihrer Angehorigen.

Zur Erreichung dieser Ziele kann die Stiftung verschie-
dene, ihr geeignet erscheinende Mittel ergreifen und
Massnahmen fordern.

Die gemeinnutzige Stiftung wurde am 2. September 2005
im Handelsregister des Kantons Zirich eingetragen.

Die Stiftung ist in allen Kantonen steuerbefreit; Spen-
den an RCS sind in allen Kantonen steuerlich abzugsbe-
rechtigt.

Stiftungsrat 2013

Dem Stiftungsrat gehdren im Berichtsjahr finf Perso-
nen an.

Prdsidentin
e Maritta Schneider-Mako, Rechtsanwaltin, Zirich

Mitglieder

e Peter Baumann, Fahrlehrer, dipl. Verkehrsexperte,
Bern

e Rolf Strassfeld, Lehrer, Walchwil ZG

e Dr. Ueli Vogel-Etienne, Rechtsanwalt und Mediator,
Hedingen ZH

e Guido Weber, Kommunikationsexperte, Meilen ZH

Die Mitglieder des Stiftungsrats erhalten keine finanzi-
elle Entschadigung.

Geschiftsstelle (per 31.12.2013)

Geschiftsfiihrung
e Valesca Maria Zaugg

Mitarbeitende
Sekretariat

e Nastasia Muller
e Andrea Ritler

Offentlichkeitsarbeit
e Stefan Krahenbihl

Fachberatung fiir Strassenverkehrsopfer
e Roger Weber,
Leiter Fachberatung fiir Strassenverkehrsopfer
Isabell Femminis,
Fachberaterin flr Strassenverkehrsopfer
* Manuela Kappeli,
Fachberaterin flr Strassenverkehrsopfer

Pravention
e Monique Ben-Shmuel,
Abteilungsleitung Pravention
e Jonas Bosiger,
Leitung Fachbereich Jugendpravention, Moderation
e Eliane Herrmann,
Leitung Fachbereich Erwachsenenpravention,
Moderation
e Magali Fischer,
Moderation, Koordination Romandie
e Armin Heller, Moderation
¢ Benedikt Knobel, Moderation
e Ferdinand Ndoh, Moderation
e Anouk Oswald, Moderation
e Martin Pryde, Moderation
e Jasmin Seeger, Moderation
e Serkan Yalcinkaya, Moderation

Mittelbeschaffung
e Caroline Webb, Leiterin Marketing und elektronische
Medien
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Fachberatung fiir
Strassenverkehrsopfer

Die RCS Fachberatung fir Strassenverkehrsopfer berat
schweizweit unentgeltlich Strassenverkehrsopfer und

ihre Angehdrigen nach einem Unfall mit Personenschaden.

Als unabhangige Stiftung ist RCS nicht an einen strikten
Opferbegriff gebunden und kann sich an eine breitere
Gruppe von Hilfesuchenden wenden, als dies kantonale
Opferhilfestellen kénnen. Die RCS Fachberatung berat
alle Geschadigten des Strassenverkehrs, die nicht einer
Verkehrsregelverletzung angeklagt sind. Es gibt in der
Schweiz keine vergleichbare Fachberatung, die entspre-
chend spezialisiert und unabhangig ist. Die RCS Fachbe-
ratung fir Strassenverkehrsopfer ist spendenfinanziert.

2013 stand die RCS Fachberatung rund 700 Mal mit
Strassenverkehrsopfern und Angehorigen in Kontakt.
Die Beratung in den einzelnen Fallen hat gegenliber
dem Vorjahr weiter an Intensitat gewonnen.

Pravention

Praventionsveranstaltung Zielgruppe 16plus

Unfélle im Strassenverkehr sind die Hauptursache fiir
den nicht gewollten Tod oder fiir schwere Verletzungen
bei Jugendlichen. Aus diesem Grund sensibilisiert RCS
mittels Praventionsarbeit kiinftige und aktive Fahrzeug-
lenkende ab 16 Jahren fir die Gefahren im Strassen-
verkehr. Die Jugendlichen erkennen, dass sich ricksichts-

volles Verhalten auf der Strasse lohnt und Uberdenken
ihre Einstellung als Verkehrsteilnehmende. Die bis zu
drei Stunden dauernden Praventionsveranstaltungen
werden durch die RCS Moderatorinnen und Moderato-
ren in der Deutschschweiz und der Romandie durch-
geflihrt.

2013 fiihrte das Praventionsteam von RCS in der Deutsch-
schweiz und der Romandie 495 Praventionsveranstal-
tungen in Berufsschulen, Jugendheimen, Gymnasien,
Sportvereinen, Motivationssemestern, Lehrlingsbetrieben
und weiteren Institutionen durch und erreichte damit
knapp 20’000 Jugendliche.

Die Auswertung der Rickmeldungen zeichnet ein rund-
um positives Bild. So gaben nach der Veranstaltung mehr
als drei Viertel der bereits motorisierten Jugendlichen
an, sich kiinftig an die Tempobeschrankungen zu halten.
Von den Beifahrerinnen und Beifahrern versicherten
90%, nur noch angeschnallt im Auto mitfahren zu wollen.
Auch konnten die Schiilerinnen und Schiiler erfolgreich
dafiir sensibilisiert werden, bei befreundeten Autofah-
rern, die betrunken oder gefahrlich unterwegs sind, ver-
mehrt einzugreifen. Die Praventionsveranstaltung an
sich wurde von rund 90% der Jugendlichen als gut bis sehr
gut bewerteten. 80% der Teilnehmenden gaben an, dass
sie etwas gelernt hatten.
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Ich fahre nicht, wenn ich Alkohol
getrunken habe

M Macheich bereits
Werdeichandern

m Werde ichwohl nicht
andern

Ich werde von nun an nicht mehr zu
schnell fahren

W Macheich bereits
Werdeichandern

B Werde ich wohl nicht
andern

Ich werde mein Handy in Zukunft nicht
mehram Steuer benutzen

W Mache ich bereits
Werde ich andern

W Werde ich wohl nicht
andern

Die Praventionsveranstaltungen werden aus
folgenden Quellen finanziert:

Fonds fiir Verkehrssicherheit (FVS)

Der FVS fordert Verkehrssicherheitsprogramme mit
edukativem Charakter. Seit 2005 unterstiitzt der FVS die
Praventionsarbeit von RCS mit einer Teilfinanzierung
von 80% pro Veranstaltung. 20% werden jeweils durch
die Institution getragen, an welcher die Veranstaltung
durchgefiihrt wird. 2013 wurden 4 Veranstaltungen zu-
satzlich durch die Mobility Genossenschaft unterstiitzt.

2013 konnten im Auftrag des FVS vor allem in Berufs-
schulen und Motivationssemestern 370 Veranstaltungen
durchgefiihrt werden. Damit wurden rund 14’900 Schii-
lerinnen und Schiiler mit der Praventionsbotschaft von
RCS erreicht.

Ziirich Versicherungs-Gesellschaft AG

Seit 2007 gestaltet RCS in enger Zusammenarbeit mit
der Zirich Versicherungs-Gesellschaft AG, finanziert
durch die Z-Foundation, Praventionsarbeit bei Firmen-
kunden der Ziirich Versicherungs-Gesellschaft AG so-
wie in Gymnasien und Sportvereinen.

2013 konnten so 120 Veranstaltungen durchgefiihrt
werden, in denen rund 4100 Jugendliche mit der Praven-
tionsbotschaft von RCS erreicht wurden.

Sonstige

Des Weiteren fanden 3 Veranstaltungen mit Pilotcharak-
ter statt, die von den veranstaltenden Institutionen selbst
finanziert wurden sowie 2 Veranstaltungen, die vollstan-
dig von der Mobility Genossenschaft getragen wurden.
Dabei konnte RCS nochmals 776 Jugendliche mit ihrer
Praventionsbotschaft erreichen.
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Praventionsmaterial
Zu den bekannten Praventionsmaterialien kamen 2013
neue Postkarten-Sujets zum Thema «Kein Alkohol am
Steuer» dazu. Verwendet wurden drei Sujets, erarbei-
tet von angehenden Grafikerinnen und Grafikern an der
Schule fiir Gestaltung Bern und Biel, die als beste Arbei-
ten aus Uber einem Dutzend Vorschlagen gekiirt worden
waren. Die Produktion der Postkarten wurde zu 80%
vom FVS finanziert. Weiter produzierte RCS gemeinsam
mit der Firma Pegasusfilm Ende Jahr ein neues Praven-
tionsvideo liber das Schicksal der jungen Kathrin, die im
Alter von 15 Jahren Opfer eines Verkehrsunfalls gewor-
den war und seither mit den Folgen kdmpft. Auch hier
finanzierte der FVS 80% der Kosten.

Huglglgrnss"

LASS DICH NICHT
VOM ALKOHOL LENKEN
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Kampagne «Such Blickkontakt»

Inhalt

Fussgangerinnen und Fussganger sind als schwachste
Verkehrsteilnehmende auf der Strasse besonderen
Gefahren ausgesetzt. 2013 kam es zu 2362 Fussganger-
unfallen. 1570 Menschen wurden dabei leicht, 723
schwer und 69 Menschen tddlich verletzt. Im November
2012 lancierte ein interorganisationales Konsortium,
bestehend aus dem Automobil Club der Schweiz (ACS),
RCS und dem Schweizerischen Verkehrssicherheitsrat
(VSR), die landesweite Kampagne «Such Blickkontakt».
Ziel der Kampagne ist die Forderung der Kommunikation
und gegenseitigen Ricksichtnahme im Strassenverkehr
und insbesondere am Fussgadngerstreifen. Im Jahr 2013
wurde die Kampagne erfolgreich weitergefiihrt. Nach
Abschluss der ersten beiden Kampagnenwellen im Friih-
jahr, richtete sich der Fokus mit Lancierung der dritten
und vierten Welle im November auf das korrekte Ver-
halten gegeniber dlteren Menschen als Fussgangerinnen
und Fussganger. Mit der flinften und sechsten Welle
wird ab Herbst 2014 das korrekte Verhalten gegeniiber
Kindern als Fussgdangerinnen und Fussganger in den
Mittelpunkt gertckt.

Umfang und Finanzierung

Der ACS, RCS und der VSR haben vom FVS im Mérz 2012
den Auftrag fiir die Kampagnenfihrung fir eine Lauf-
zeit von drei Jahren (2012-2015) erhalten. Die Kampagne
wurde von der Agentur Wirz Werbung entwickelt und
setzt auf TV-Spots, Inserate, Plakate sowie Online-Banner
und die Kampagnen-Webseite. 2013 wurde zur Ergan-
zung der bestehenden TV-Spots ein Reminder mit der
Botschaft «Nimm Ruicksicht auf dltere Menschen» produ-
ziert. Das Projekt wird zu 100% vom FVS finanziert.

Webseite

Im Zentrum des 6ffentlichen Auftritts stand auch 2013
die Webseite www.such-blickkontakt.ch. Die Seite, die
sich getreu der Kampagnen-Botschaft «Such Blickkon-
takt» mittels Blickkontakt steuern ldsst, wurde 2013 im
Rahmen des «Best of Swiss Web Awards» in zwei Kate-
gorien ausgezeichnet.
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Kampagne «Don’t Drink + Drive»

Inhalt

Junge Erwachsene zwischen 18 und 24 Jahren verschul-
den fast doppelt so viele Alkoholunfélle wie 25- bis 44-
Jahrige. Besonders Neulenkende fallen in der Statistik auf.
Je kiirzer die Besitzdauer des Fiihrerscheins, umso hau-
figer kommt es zu Alkoholunfallen. Das Verkehrssicher-
heitsprogramm Via sicura sieht deshalb ab 1. Januar 2014
eine Nulltoleranz fiir Neulenkende wahrend der Probe-
zeit vor. Um diese Zielgruppe bis Ende 2013 (iber die
neue gesetzliche Regelung zu informieren, lancierte RCS
im Oktober 2013 die Kampagne «Don’t Drink + Drive».
Die Kampagne besteht aus einem Kurzfilm, der aufzeigt,
dass alkoholisierte Neulenkende in gewissen Situationen
nicht mehr genligend Reaktionsvermoégen besitzen, um
einen Unfall zu verhindern. Der Film, dessen Streuung spa-
ter Uiber Social Media erfolgte, wurde im Rahmen eines
eigens zu diesem Zweck organisierten Events gedreht.
Dabei absolvierten Neulenkende auf einer privaten Test-
strecke einen Fahrtest, nachdem sie noch Minuten zuvor
an der «Don’t Drink + Drive»-Party gefeiert hatten. Wah-
rend des Tests, in dessen Vorfeld sich die Partybesucher
trotz Alkoholkonsums stets als fahrtauglich einschatzten,
wurden sie mit einer querenden Fussgangerpuppe kon-
frontiert. Eine Uiberraschende Situation, in der sie abrupt
hatten bremsen sollen. Doch die Probanden scheiterten
reihenweise. RCS hielt die Versuche filmisch fest und
produzierte mit dem Material den Praventionsfilm, der
Mitte November der Offentlichkeit vorgestellt wurde.

Umfang und Finanzierung

RCS hat vom FVS im April 2013 den Auftrag fiir die
Kampagnenfiihrung erhalten. Die Kampagne wurde von
der Agentur Wirz Werbung entwickelt. Sie setzt auf die
virale Verbreitung der Kampagnenbotschaft mittels Pra-
ventionsfilm und auf den Transport der Botschaft Giber
die starke Medienprasenz, welche die Party und die Fahr-
tests generierten. Das Projekt wird zu 100% vom FVS
finanziert.
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Rezeption und Evaluation

Die Kampagne erzeugte in der Offentlichkeit und ins-
besondere in den Medien massive Resonanz. Allein die
auflagenstarkste Zeitung «20 Minuten» machte daraus
zweimal eine Titelgeschichte —in allen drei Landesteilen.
RCS flihrte dabei ein bewusstes Spiel mit den Medien:
Provokative, jugend- und offentlichkeitswirksame Titel
wechselten mit hintergriindigen Beitragen, in denen die
Beweggriinde fur die neue Regelung im Zentrum stan-
den. So konnte RCS die Kampagnenbotschaft mittels TV,
Radio, Print und Online-Medien breit streuen. Gemass
einer Hochrechnung kamen 90% der Zielgruppe der 18
bis 24-Jahrigen in der Schweiz mit der Kampagne und
ihrer Botschaft in Kontakt. Allein der auf YouTube gepos-
tete Film erzielte bis Ende Jahr tiber 140’000 Views.

Interaktiver Praventionsfilm «Date Nina»

Inhalt

Im dritten Jahr nach seiner Lancierung erfreute sich

der interaktive Praventionsfilm «Date Nina» ungebremst
grosser Beliebtheit. Der Film greift die Problematik von
Wochenend-Nachtunfallen auf, thematisiert die Bedeu-
tung der personlichen Entscheidung im Strassenverkehr
und richtet sich an die entsprechende Zielgruppe — jun-
ge Manner zwischen 18 und 24 Jahren. Der insgesamt

DATE NINA
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zehnmintige Film, bei dem der Nutzer die Geschichte
aus der Ich-Perspektive erlebt und die Handlung mittels
seiner Entscheidungen beeinflusst, soll auch in Zukunft
in der Pravention eingesetzt werden.

Umfang und Finanzierung

Als Reaktion auf die positive Rezeption von «Date Nina»
im Jahr 2011, konnte der Film 2012 neu auf einer eige-
nen Homepage (www.datenina.ch) veroffentlicht werden.
Die vom FVS im Zuge dessen genehmigte und mit 80%
finanzierte Werbeoffensive mit Online-Inseraten und
-Bannern startete im Oktober 2012 und lief bis Okto-
ber 2013.

Rezeption und Evalutation
«Date Nina» ist allein 2013 von Gber 45’000 Personen
gespielt worden.

Mittelbeschaffung

RCS wurde auch 2013 durch eine treue Spenderschaft
unterstitzt. Wir bedanken uns bei tGiber 4’200 Spendern.
Wertvolle Hilfe kam auch seitens engagierter Privatper-
sonen, die sich in Mailings mit ihren Spendenaufrufen
flir RCS eingesetzt haben.

Férdergdnnerschaft

Seit Anfang 2012 bietet RCS Fordergdnnerschaften

fir die RCS Fachberatung fiir Strassenverkehrsopfer an.
Eine Fordergdnnerschaft wird durch einen jahrlichen
Fordergdnnerbeitrag von 70, 90 oder 120 Franken ab-
geschlossen. Nach einem guten Start im Jahr 2012 mit
247 abgeschlossenen Férdergdnnerschaften stiess das
Angebot auch 2013 auf Interesse. Viele Gonnerschaften
konnten erneuert werden, weitere Fordergdnnerinen
und Férdergénner kamen dazu, so dass der Bestand per
Ende 2013 bei 344 Personen lag. Fordergdnnerinnen
und Férdergonner sind berechtigt an einer jahrlich statt-
findenden exklusiven Fachveranstaltung teilzunehmen.
Diese fand vergangenes Jahr am 7. Marz statt.
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Marketing

Neue RCS-Webseite lanciert

Nach einer Analyse der bestehenden RCS-Webseite ist
im Juni 2013 ein Konzept fiir eine neue RCS-Webseite ent-
wickelt worden. Die neue Webseite wurde am 14. Okto-
ber lanciert.

Fur die Webseite wird WordPress, ein freies (Open
Source) CMS eingesetzt. Es erflllt die gesetzten Anfor-
derungen, insbesondere die nach einfacherer Update-
moglichkeit, Skalierbarkeit, Responsivitat, kombiniert
mit einem modernen Erscheinungsbild. Die neue daten-
bank-gestitzte Webseite ermoglicht die Hervorhebung
der wichtigen Kampagnen und Anliegen von RoadCross
Schweiz auf der Einstiegsseite sowie die interne Verlin-
kung von Querverweisen durch Schlagworter und einer
Volltextsuche tiber alle Inhalte der Webseite. Weiter er-
moglicht sie online den Abschluss einer Férdergénner-
schaft, die Spendenfunktion via Webseite ist iberdies
optimiert worden. In einem ersten Schritt wurden die
deutschsprachigen Inhalte in das neue System migriert.
Fiir das kommende Jahr ist die Migration des franzdsisch-
sprachigen Inhalts in die neue Webseite sowie ein neues
System fir den Versand des RCS-Newsletters vorgesehen.

SCHWEIZ
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Pravention

Mit Sinn und Mass m

Fir die Untermlicrung von Verkehrsoplern und die Erhbiung der Vierkehrssicherheit

Uniile passieren imemer unerwartet. Wir lsssen Sie dabei richt.  Besonders junge Merischan gebwn oft hobe Risiken sin. Deshalb
i Stich, Die RES Fachberatung 10r Strassanvarkehrsopfer 18t unser Toamn Gberall da sktiv, wo wi Jugindliche ervechen,
zeigt Ihnen, weiche ersten Schritte wichtig sind, damit hre Oty Gy oder Nlen

L3 gang mit Behtrden 2013 haben rund 20000 jugendiiche sine Veranstaltung von.
Beriiciichtigung finden. RoadCross Schweiz besucht.

Diese Sie und thre Mew bieten wir Unternehman Priventionsveransesitungen fir
kostenlos. Ihre Mitarbeltende an. Dam hift RoadCross Schwelz, die
Rufen Sie uns nach einem Unfall mit . f 24 haiten und untersolit
baldmiglichst unter der Telelonnummar 044 31013 1320, Fis , sealy

Offentlichkeitsarbeit

Volksinitiative «Schutz vor Rasern»

Seit dem 1. Januar 2013 sind die neuen Rasergesetze
als Teil des ersten Verkehrssicherheitspakets Via sicura
im Strassenverkehrsgesetz verankert. Dies, nachdem
die Initiativanliegen der Volksinitiative «Schutz vor Ra-
sern» 2011 nahezu vollumfanglich in Via sicura aufge-
nommen worden sind. Und erste Erfolge der neuen Be-
stimmungen liessen nicht lange auf sich warten. 2013
hat die Zahl der durch Geschwindigkeitsunfalle geto-
teten Personen um 23% abgenommen, der Riickgang
bei den Schwerverletzten liegt bei 6%. Die Zahl der
Ausweisentziige wegen zu schnellen Fahrens ging um
3,8% zuriick.

«CrossCheck»

Die im Jahr 2012 zur Meldung gefahrlicher Fussgan-
gerstreifen lancierte, dreisprachige App «CrossCheck»
erzeugte auch 2013 ein grosses Echo. Bis Ende Jahr gin-
gen schweizweit tiber 4000 Meldungen ein. Die Meldun-
gen sind den zustandigen Kantonen und Gemeinden
weitergeleitet worden.
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Um den Kontakt zwischen Bevolkerung und Behorden
zu intensivieren, plant RCS auf Anfang 2014 die Lancie-
rung einer Online-Gefahrenkarte, auf der erstens samt-
liche Meldungen visualisiert werden, die Behérden zwei-
tens die Moglichkeit erhalten, zu jedem gemeldeten
Fussgangerstreifen Stellung zu nehmen und dessen Sta-
tus zu bearbeiten (beispielsweise von «Keine Stellung-
nahme» zu «In Abklarung»). Die Online-Karte soll in eine
Plattform eingebettet werden, die ihre Nutzer mit rele-
vanten Anweisungen flr sicheres Verhalten als oder im
Kontakt mit Fussgangern versorgt.

Grundlagenbeschaffung

RCS erarbeitete 2013 umfassendes Grundlagenmate-
rial zur Verkehrssicherheitspravention allgemein und zu
den Themen Fussgangerstreifen, Alkohol am Steuer und
Senioren im Strassenverkehr (u.a.) im Speziellen. Die
Wissensvertiefung in verschiedensten Bereichen ermog-
lichte es RCS, sich proaktiv zu einzelnen Themen zu posi-
tionieren und so eine hohe Medienprasenz zu erreichen.

Medienarbeit

RCS war 2013 in rund 210 Medienberichten in allen
Landesteilen prasent. Dazu kamen unzahlige Erwdhnun-
gen im Zusammenhang mit der medial extrem prasen-
ten Kampagne «Don’t Drink + Drive». Erneut zeichnete
sich die Medienarbeit durch eine grosse Themenvielfalt
aus. Das unterstreicht die etablierte Position von Road-
Cross Schweiz als Ansprechpartner und Expertenorga-
nisation in Sachen Verkehrssicherheit.

Neben den Schwerpunktthemen Via sicura, Alkohol-Null-
toleranz fuir Neulenkende und Sicherheit bei der Strassen-
guerung, konnte sich RCS unter anderem auch zu den
Themen Ablenkung am Steuer, Fahrzeugsicherheit, Licht-
obligatorium, Senioren im Strassenverkehr, zu diversen
umstrittenen Vorstdssen und zur Entwicklung der Ver-
kehrsunfallzahlen positionieren.

Valesca Maria Zaugg, GF RoadCross Schweiz
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BILANZ 2013 (CHF) 2012 (CHF)
AKTIVEN

Liquide Mittel 1’312°169 1'332'647
Rest Umlaufvermogen 178’486 150’331
Anlagevermogen 34’487 36’602
Total 1’525’142 1’519’580
PASSIVEN

Kurzfristiges Fremdkapital 797°009 860’755
Zweckgebundenes Fondskapital 40’000 40’000
Stiftungskapital 50’000 50’000

Freies Kapital 568’824 485’090
Einnahmeniberschuss 69’309 83’735
Organisationskapital 688’133 618’825
Total 1’525’142 1’519'580
BETRIEBSRECHNUNG 2013 (CHF) 2012 (CHF)
Leistungsauftrage 1'999'659 1'406'750
Selbsterwirtschaftete Ertrage 444’413 538’668
Total Ertrag 2'444’°072 1’945’°418
Aufwand Kampagnen —2'087'934 — 1536260
Fremdaufwand Fundraising — 169’308 — 159'090
Verwaltungsaufwand — 154’688 - 162311
Abschreibung Anlagen - 6’431 - 4’663
Betriebsergebnis vor Finanzergebnis und Fondsergebnis 25’711 83’094
Finanzergebnis 664 641
Jahresergebnis vor Fondsergebnis 26’375 83’735
Zuweisung zweckgebundene Fonds 0 0
Verwendung zweckgebundene Fonds 0 0
Ausserordentlicher Ertrag 42'934

Jahresergebnis vor Zuweisung an Organisationskapital 69’309 83’735
Zuweisung an Organisationskapital - 69309 - 83735
Jahresergebnis nach Zuweisung an Organisationskapital 0 0

Die Rechnungslegung erfolgt nach Massgabe der Fachempfehlungen zur Rechnungslegung Swiss GAP Kern-FER und FER 21 und entspricht dem Schweizerischen Obligationenrecht und den

Bestimmungen der Stiftungsurkunde.
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marty

Wirtschaftsprifung, Stever- und Trevhandberctung

Bericht der Revisionsstelle zur eingeschrankten Revision
an den Stiftungsrat der

Stiftung RoadCross Schweiz, Zirich

Als Revisionsstelle haben wir die Jahresrechnung (Bilanz, Betriebsabrechnung, Geid-
flussrechnung, Rechnung uber die Veranderung des Kapitals und Anhang) der Stiftung
RoadCross Schweiz fur das am 31. Dezember 2013 abgeschlossene Geschaftsjahr ge-
priift. In Ubereinstimmung mit Swiss GAAP FER 21 unterliegen die Angaben im Leis-
tungshericht keiner Priifungspflicht der Revisionsstelle.

Fur die Aufstellung der Jahresrechnung in Ubereinstimmung mit Swiss GAAP FER 21,
den gesetzlichen Vorschriften und den Statuten ist der Stiftungsrat verantwortlich,
wahrend unsere Aufgabe darin besteht, diese zu prufen. Wir bestétigen, dass wir die
gesetzlichen Anforderungen hinsichtlich Zulassung und Unabhangigkeit erfillen.

Unsere Revision erfolgte nach dem Schweizer Standard zur Eingeschrankten Revision,
Danach ist diese Revision so zu planen und durchzufiihren, dass wesentliche Fehlaus-
sagen in der Jahresrechnung erkannt werden. Eine eingeschrankte Revision umfasst
hauptséchlich Befragungen und analytische Priifungshandlungen sowie den Umstdnden
angemessene Detailpriifungen der bei der gepriften Stiftung vorhandenen Unterlagen.
Dagegen sind Prifungen der betrieblichen Abldufe und des internen Kontrollsystems
sowle Befragungen und weitere Prifungshandlungen zur Aufdeckung deliktischer Hand-
lungen oder anderer Gesetzesverstésse nicht Bestandteil dieser Revision.

Bei unserer Revision sind wir nicht auf Sachverhalte gestossen, aus denen wir schlies-
sen missten, dass die Jahresrechnung kein den tatsachlichen Verhaltnissen entspre-
chendes Bild der Vermdgens-, Finanz- und Ertragslage in Ubereinstimmung mit Swiss
GAAP FER 21 vermittelt und nicht Gesetz und Statuten entspricht.

Luzern, 28, April 2014 Marty Revision AG

Jorg Marty
dipd. Wirtschaftsprifer
rugelassener Revisionsexperte

Beilage:
- Jlahresrechnung (Bilanz, Betriebsrechnung, Geldflussrechnung, Rechnung Uber
die Veranderung des Kapitals und Anhang)
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